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Projenin Cikis Nedeni ve Bélgesel Onemi:

Ezine, Turkiye'nin sit ve st Urinleri konusunda 6nemli bir markasidir. Bu proje, Ezine'nin
uluslararasi pazarda daha rekabet¢i bir konuma gelmesini ve ihracat potansiyelini artirarak
markanin uluslararasi arenadaki varligini gliclendirmeyi amaglar.

Projenin ¢ikis noktasi, Ezine'nin kalitesi ve Urlin cesitliligi gibi glicli yonlerine odaklanarak,
uluslararasi pazarda daha genis bir kitleye ulasma arzusudur. Ozellikle siit ve st Griinleri
sektoérinde uluslararasi rekabetin artmasiyla birlikte, markanin ihracat potansiyelini artirma
ihtiyaci ortaya ¢ikmistir.

Bu projenin ¢ikis nedenleri séyle siralanabilir:

Pazar Cesitliligi ve Blylime Firsatlari: Ezine'nin st ve sit Grlinleri, yalnizca i¢ pazarda degil,
uluslararasi arenada da talep gormektedir. Farkli Ulkelerdeki tiketici tercihlerine ve
ihtiyaclarina uygun Uriinlerle yeni pazarlarda biytime firsatlari bulunmaktadir.

Rekabet¢i Konum Gli¢glendirme: Ezine'nin kalite standartlari, marka bilinirligi ve Grin gesitliligi,
uluslararasi rekabette bir avantaj saglayabilir. Bu avantajlari daha etkin bir sekilde kullanarak
markanin rekabetci konumunu gliclendirmek hedeflenmektedir.

Sektérdeki Bliylime ve Trendler: Sit ve sit Grlnleri sektériinde yasanan blyime trendleri ve
talep artisl, Ezine'nin uluslararasi pazarda daha etkin bir sekilde yer almasini destekleyebilir.

ihracat Potansiyelinin incelenmesi: Ezine'nin mevcut ihracat performansinin degerlendirilmesi
ve yeni pazarlara a¢ilmak igin stratejik adimlarin belirlenmesi gerekliligi proje icin bir itici glic
olabilir.

Bu nedenlerle, "Ezine Siit ve Siit Uriinlerinin ihracat Potansiyelinin incelenmesi ve Uluslararasi
Pazarlama Stratejilerinin Gelistirilmesi" projesi, markanin uluslararasi alanda daha glicli ve
etkili bir sekilde konumlanmasi igin stratejik adimlarin atilmasini amaglamaktadir.

Faaliyetler

Pazar Analizi ve Aragtirma:
Uluslararasi sit ve sit trinleri pazarlarinin detayh bir sekilde incelenmesi.

Hedeflenen (lkelerdeki tiketici tercihleri, rekabet analizi ve pazar blydklGginin
degerlendirilmesi.



Ezine Uriinlerinin Degerlendirilmesi:
Mevcut Ezine Uriin yelpazesinin analizi ve uluslararasi pazarlara uygunlugunun incelenmesi.

Uriinlerin  kalite standartlari, ambalajlama, marka uyumlulugu gibi unsurlarin
degerlendirilmesi.

ihracat Stratejilerinin Olusturulmasi:

Yeni pazarlara acilma stratejilerinin belirlenmesi ve hedef pazarlarin secilmesi.

ihracat potansiyeli yiiksek olan triinlerin ve segmentlerin belirlenmesi.

Tedarik Zinciri ve Lojistik Degerlendirmesi:

ihracat siirecindeki lojistik, dagitim ve tedarik zinciri Gizerine analizlerin yapilmasi.
Uluslararasi génderimler igin glimrik proseddrleri ve tasima siireglerinin incelenmesi.
Performans izleme ve Degerlendirme:

Yapilan stratejik adimlarin performansinin izlenmesi ve degerlendirilmesi.

Hedeflenen pazarlarda elde edilen basarilarin 6lglilmesi ve raporlanmasi.

Sonuglarin Raporlanmasi:

Proje slirecinin sonuglarinin detayl bir sekilde raporlanmasi ve sunulmasi.

ihracat performansi, pazarlama stratejilerinin etkisi ve énerilen iyilestirmelerin paylasiimasi.
iyilestirme ve Gelecek Planlari:

Elde edilen sonuglara dayanarak gerekli iyilestirmelerin belirlenmesi.

Gelecek donem stratejilerinin olusturulmasi ve proje sonuglarinin lizerine insa edilmesi.

Sonug ve Oneriler:

Diinya genelinde ve llkemizde vazgecilmez besin kaynaklarindan biri olan sit ve sit Grinleri
artan pazar talepleri nedeniyle tarimsal alanda genis bir tGretim payina ulasmistir. Stt ve st
arlinleri Gretimi Glkemizde bolgeden bolgeye farklilik gostermektedir. Dolayisiyla damak tadina
yonelik cok farkli lezzetler ile cesitlilik gbstermektedir. Bu cgesitliligin gercek nedeni her bélge
ve yorenin kendine has sitleri, iretim teknik ve yontemleri nedeniyle farkli aromalarla
lezzetlendirilmeleridir. Farkh lezzetlerin ortaya cikmasinda kullanilan sitlerin yag ve protein
oranlari, hayvanlarin cinsi ve beslenme kosullari, isletim kosullari, sicaklik ve nem gibi etkenler
rol oynamaktadir. Ulkemizde marka degeri tasiyan peynir cesitlerinden bazilari sunlardir: Antep
peyniri, krem peynir, Posof cecil peyniri, Kars kasari, Trakya kasari, Ezine peyniri, Edirne peyniri,
Van otlu peyniri, Golot peyniri, Erzincan tulum peyniri, Cerkez peyniri vb. (ATB, 2013). Tarimsal



Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstitlisi’niin 2022 yilinda yayinladigi rapora gore; 2021'de
2020 yilina gore sut Gretimi %1,3 artarak 872 milyon tona ulagmistir. COVID-19’un etkisiyle,
ticaret kisitlamalari yasanmis, tedarik zincirleri kesintiye ugramis ve hikimetler tarafindan
kiiresel olarak uygulanan yasaklamalar nedeniyle 2020 yilinda peynir Gretim pazarinda biiyik
sikintilar yasanmistir. Diinya genelinde uygulanan COVID-19 tedbirlerinin sonucu lretime de
yansimis ve 2021 yilinda bir 6nceki yila gore diinya peynir tUretimi %1,5 artarak 24,7 milyon ton
olarak gergeklesmistir. Diinya yagh sit tozu (WMP) tretim miktari 2021 yilinda bir 6nceki yila
gore yaklasik %2,4 oraninda artarak 5,4 milyon ton, diinya yagsiz sit tozu (SMP) iretim miktari
ise 2021 yilinda bir 6nceki yila gore yaklasik %3,4 oraninda artarak 4,6 milyon ton olmustur.
Diinya genelinde 2021 yilinda bir 6nceki yila gére %1,4 oraninda artis gostererek ortalama 12
milyon ton tereyagi liretimi gergeklestirilmistir (TEPGE, 2022).

Canakkale, Turkiye'nin siit ve peynir retiminde 6nemli bir rol oynamaktadir. 2016 yil
verilerine gore, blyikbas sit Gretiminde %2,88'lik bir paya sahip olan Canakkale, kiiclikbas siit
Uretiminde ise %3,91'lik bir pay almistir. Ayrica, 39.874 ton keci sttl Uretimiyle Tirkiye
genelinde ilk on il arasinda yer almistir.

Ozellikle Ezine Peyniri, Kazdaglari'nin kuzey ve bati kesimlerindeki Ezine, Bayramic ve Ayvacik
ilcelerinde Uretilen koyun, kegi ve inek sitlerinin belli oranlarda karistiriimasiyla elde
edilmektedir. Bu peynir, cografi isaretli bir tGriin olarak, Canakkale'nin dogal bitki ortlisi ve su
kaynaklari ile beslenen hayvanlardan elde edilen sitlerin 6zgiin 6zelliklerini tasimasiyla 6n
plana ¢cikmaktadir.

Canakkale'de sit ve sit Grlnleri Gretimi 6zellikle Biga, Yenice, Can, Ezine ve Bayramig
ilcelerinde yogunlasmistir. Bolgede 431 firma peynir, lor ve ¢okelek Uretimi yapmaktadir.
Ancak, ihracat yapan firmalarin sayisi sinirhdir, bu alanda sadece 2 firma faaliyet
gostermektedir.

Son giincel verilere gore, Turkiye genelinde inek peyniri Gretimi 2022'de 702.867 ton olarak
kaydedilmis, 2023'Un ilk 7 ayinda ise 448.292 ton olarak gergeklesmistir. Koyun, kegi, manda
veya karisik sttlerden elde edilen peynir liretimi ise 2022'de 19.872 ton iken, 2023'ln ilk 7
ayinda 19.425 ton olarak kaydedilmistir.

Ayrica, Turkiye'nin sut trinleri, yumurtalar, tabii bal ve diger hayvansal menseli Griinler ihracati
2023 yili itibariyle 106.518 ton, 2022'de ise 134.713,99 ton olarak belirlenmistir. Bu veriler,
sektordeki Gretim ve dis ticaretin dinamiklerini gdstermektedir.

2023 yilinda sut Grinleri, yumurtalar, tabii bal ve diger yenilebilir hayvansal menseli Griinlerin
ihracatindan elde edilen 11.065.790.522 TL gelir, Turkiye'nin bu sektordeki basari ve
potansiyelini gdosteren dnemli bir ekonomik katkidir. Bu yiksek gelir, Tirkiye'nin bu trinleri
uluslararasi pazarlarda basaril bir sekilde pazarlayabildigini ve dis ticarette gliclii bir konuma
sahip oldugunu yansitmaktadir.

S6z konusu ihracat geliri, Turkiye'nin sit ve hayvansal Uriinler sektorindeki kalite
standartlarina uygun Uretim yapmasi, uluslararasi taleplere hizli ve etkili bir sekilde cevap
vermesi, markalasma calismalari ve cografi isaretli Urlinlerin pazarlama stratejileri gibi
faktorlere dayanmaktadir.



Bu veri ayni zamanda Tirkiye'nin tarim ve hayvancilik alaninda sahip oldugu potansiyeli ve
diinya pazarlarindaki rekabet avantajini da ortaya koymaktadir. Siit Grinleri, yumurta ve diger
hayvansal mengeli Urinlerin basarili bir sekilde ihra¢ edilmesi, llke ekonomisine sagladigi
katma deger ve istihdam ile 6nemli bir sektér olmaya devam etmektedir.

Turkiye, peynir gesitliligi bakimindan dinyanin sayili tlkelerden biridir. Ayni zamanda sahip
oldugu bu zengin potansiyeli yeterince degerlendirememektedir. Tiirkiye'deki 200 cesit
peynirden biri olan Ezine Peyniri icin Ezine Peynirini ve Mandiracilarini Koruma Gelistirme ve
Tanitma Dernegi 5 Ocak 2023 tarihinde Avrupa Birligi cografi isaret tescili almak i¢in basvuru
gerceklestirmistir. Basvuru, gerekli incelemeler yapildiktan sonra 16 Agustos 2023 tarihli
Avrupa Birligi Resmi Gazetesi’nde yayinlanarak 3 ay siireyle askiya ¢ikarilmistir. Bu 3 ay boyunca
itiraz olmazsa Ezine Peyniri Avrupa Birligi cografi isaret tescili almis olacaktir. Bu tescili alir ise,
Turkiye'nin Avrupa Birligi cografi isaret tescilli ilk peyniri olacaktir. Tirkiye’nin Avrupa Birligi
cografi isaret tescilli ilk peyniri olma adayi olan ve Turkiye’de biyik bir Pazar payina sahip olan
Ezine Peyniri ve Ezine’de Uretilen siit ve siit Urlnlerinin ihracatinin artmasi ve uluslararasi
pazarlarda tercih edilmesi hem Ezine st ve sit Grlinlerinin hem de Tirkiye’nin marka degerini
artiracaktir. Bu baglamda, Ezine’de Uretilen st ve siit Grlinlerine yonelik uluslararasi pazarlama
stratejilerinin gelistiriimesi blyuk bir 6nem tasimaktadir.

Sit ve sit Gridnleri icin uygun uluslararasi pazarlama stratejileri, Grinlerin kulttrel farkliliklara,
tuketici tercihlerine ve pazar kosullarina uyum saglamak icin dikkatlice planlanmalidir. Bu
baglamda Ezine’de Uretilen sit ve siit Grlnlerine yonelik gelistirilen uluslararasi pazarlama
stratejileri su sekildedir:

Pazar Arastirmasi:

Uluslararasi pazarlama stratejileri gelistirilirken atilabilecek ilk adim pazar arastirmasinin
saglikh bir sekilde gergeklestirilmesidir. Hedef pazarlarda talep ve tliketici davranislari hakkinda
detayli bir pazar arastirmasi vyapilmal, rakip Grlinler ve vyerel pazar kosullar
degerlendirilmelidir. Ozellikle rekabet analizi gerceklestirilerek hedef pazarlarda benzer
Urlinlerin performansi degerlendirilmelidir.

Marka Uyumu:

Ezine’de slit ve sit Urilnleri Ureten ve uluslararasi pazarlara acilmak isteyen markalarin
oncelikle, marka konumlandirmasini kiltiirel farkhliklari gbéz ©niinde bulundurarak
gerceklestirmesi gerekmektedir. Marka ismi, logosu ve ambalaji gibi unsurlar uluslararasi pazar
kosullari dikkate alinarak kisa, sade ve anlasilir olmalidir.

Uriin Uyarlamasi:

Urilinlerin, hedef pazarin lezzet, beslenme ve saglik tercihlerine uygun hale getirilmesi
uluslararasi pazarlarda Uriin tercihinin artmasina yol acabilir. Ayrica, ambalaj ve tanitim
materyalleri, hedef kitlenin diline ve kiltliriine gére uyarlanmalidir.

Dagitim Stratejileri:



Sut ve sit Urunleri kolay bozulabilir bir yapida olduklari igin yerel dagitim kanallari ve lojistik
sistemleri Grlinlerin yerel alisveris aligkanliklariyla uyumlu olacak sekilde tasarlanmalidir.

Fiyatlandirma Stratejileri:

Faaliyette bulunulacak llke sartlari ve rekabet ortami dikkate alinarak fiyatlandirma politikalari
belirlenmelidir.

Pazarlama ve Tanitim:

Hedef pazara 6zgl pazarlama kampanyalari olusturulmali, sosyal medya ve yerel medya
araglari kullanilarak o6zellikle Grlinlin piyasaya yeni sunuldugu asamada bilgilendirici
tutundurma faaliyetlerine agirlik verilmelidir.

Yerel isbirlikleri:

Faaliyette bulunulacak ulke ve/veya bolgedeki yerel is ortaklari tespit edilerek olasi is birligi
firsatlari degerlendirilmeli, yerel bilgi ve kaynaklardan faydalanilarak is ortaklari araciligiyla
network gelistiriimeli ve genisletilmelidir.

Marka Stratejileri:

Ezine ve Canakkale’nin tarihi ve kiiltlrel yapisi vurgulanarak kalite odakli bir marka hikayesi
gelistirilmelidir. Bu baglamda, marka hikayesi, marka kimligi ve degerinin artmasina yardimci
olacaktr.

Ayirica, Ezine Sit ve Sut Uriinlerinin ihracat Potansiyelinin incelenmesi ve Uluslararasi
Pazarlama Stratejilerinin Gelistiriimesi amaciyla 2 adet AB Erasmus+ Projesi basvurusu
yapilmistir. Proje basvurusu sonrasi 2 numarali proje olumsuz cevap almistir devaminda ise 1
numarall proje sunulmustur. Projenin degerlendirilmesi beklenmektedir. Projelere ait bilgiler
asagidaki gibidir:

1)Proje Adi: Developing Skills For Dairy Processing Sector ( DairyPROS )

Form ID: KA-220-VET-691B9EF8

Submission ID: 1469123

Basvuru Sahibi : Canakkale Teknoloji Gelistirme Bolgesi A.S. (E10275147 - TR)

Cagri Adi: ERASMUS+ KA220-VET - Cooperation partnerships in vocational education and
training (2023/2)

Biitge: 250.000 Euro
Proje Siiresi: 24 Ay
Ortaklar: Ellinikos Georgikos Organismos - Dimitra (E10144477 - El)

Ezine Gida ihtisas Organize Sanayi Bélgesi (E10258793 - Tr)



Canakkale Onsekiz Mart Universitesi (E10165255 - Tr)
Canakkale Sanayi ve Teknoloji il Mudurligi (E10329529 - Tr)

Jassp Sas (E10332592 - Fr)

Proje Ozeti

Projemizin temel amaci, sit sektortinin dijitallesmesi adina eksik gorilen mesleki bosluklari
gidermektir. Projede, endistri profesyonelleriyle anketler ve goriismeler yaparak gerekli dijital
becerileri belirlenecektir. Sonrasinda ise, bu veriler kapsaminda profesyonellerin ve
kuruluslarin dijitallesmeye uyum saglamasi adina kapsamli bir beceri haritasi olusturulacaktr.
En sonunda da, bu becerileri gelistirmek icin egitimler diizenlenecek ve bu beceri haritasi ve
egitim materyalleri ilgili paydaslarla paylasilacaktr.

2)Proje Adi: Skills Mapping for Dairy Processing Sector in the Era of Digitalization
Form ID: KA220-VET-BFO7B23E

Submission ID: 14636252

Basvuru Sahibi : Canakkale Teknoloji Gelistirme Bolgesi A.S. (E10275147 - TR)

Cagri Adi: KA220-VET - Cooperation Partnerships in Vocational Education And Training
(2023/1)

Biitge: 250.000 Euro

Proje Siiresi: 24 Ay

Ortaklar: Ellinikos Georgikos Organismos - Dimitra (E10144477 - El)
Ezine Gida ihtisas Organize Sanayi Bélgesi (E10258793 - Tr)
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi (E10165255 - Tr)

Canakkale Sanayi ve Teknoloji il Mudirliigi (E10329529 - Tr)

Jassp Sas (E10332592 - Fr)

Proje Ozeti

Proje, siit sektoriindeki dijitallesme konusunda farkindaligi artirmayi, slirekli 6grenmeyi tesvik
etmeyi ve ilgili dijital becerilerle paydaslari gliclendirmeyi amachyor. Endistride rekabeti
artirmayi, inovasyonu yonlendirmeyi ve uzun vadeli strdirilebilirligi saglamayi hedeflerken,
politika yapicilari, siit sektoriinin dijital donlisimi icin destekleyici yasal cerceveler ve
dizenlemeler gelistirmek konusunda bilgilendirmeyi amaclamaktadir.
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