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Journal of Business Research - Turk, cilt.12, sa.4, s5.3291-3309, 2020 (Hakemli Dergi)

Dijital Bankacilik Kullanim Niyetine Etki Eden Faktorler Uzerine Bir Aragtirma

Kaplan M., Korkmaz C. 1.

Management and Political Sciences Review, cilt.2, sa.2, s5.69-85, 2020 (Hakemli Dergi)

Tiiketicilerin Helal Uriin Satin Alma Niyetini Etkileyen Faktorler Uzerine Bir Arastirma

Kaplan M,, Gezen A.
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